SEQUENCE N°1: MUSIQUE ET PUB

Comment une musique peut-elle bénéficier de son utilisation dans une pub ?

1/ QUEL EST LE ROLE DE LA MUSIQUE DANS UNE PUB TV ?

La musique joue un réle crucial dans la publicité TV. Elle'est utilisée pour créer une ambiance;
renforcer I'émotion, captiver l'audience et mettre en valeur le message central de la publicité. Voici
qguelques raisons qui démontrent l'importance de la musique dans la publicité télévisée :

a) Etablirunerconnexioniémotionnellen La musique a le pouvoir de susciter des émotions
chez les téléspectateurs. En choisissant la bonne musique, une publicité peut créer une connexion
émotionnelle avec le public, ce qui rend la marque ou le produit plus mémorabile.

b) Renforcerle message: La musique peut renforcer le message véhiculé par la publicité. Par
exemple, une publicité pour un produit énergétique pourrait utiliser de la musique rythmée et
entrainante pour transmettre un sentiment de vitalité et de dynamisme.

c) Attirer I'attention Une musique accrocheuse peut aider a attirer I'attention des
téléspectateurs, surtout lorsqu'ils sont exposés a de nombreuses publicités. Une mélodie entrainante
ou un refrain accrocheur peut susciter la curiosité et inciter les téléspectateurs a rester attentifs a la
publicité.

d) Se différencier: La musique peut aider une publicité a se démarquer de la concurrence. En
choisissant une musique unique et originale, une marque peut créer une publicité mémorable qui se
distingue dans l'esprit des téléspectateurs.

Exercice : Aprés visionnage d’une page de publicité de la chaine France 2, compétez le tableau :

PUBLICITE PRODUIT VANTE PRESENCE PRESENCE CHOIX DE LA MUSIQUE EN FONCTION DU
DE MUSIQUE | DE SLOGAN* | PRODUIT VANTE
EUROMILLIONS
isonie x
?ofﬁfj‘ Riticelas La musique, légere et joyeuse est en
e S& DULCOLAX OUI Oul lien avec le produit censé soulager.
X La musique calme correspond au
ABRITEL oul Oul message publicitaire.
La musique renforce le message
BION3
Oul Oul (musique énergique).
A A La chanson « mamy blue » (1971)
MAMIE NOV. Oul Oul rappelle le nom du produit.
La musique a ici uniquement un réle
Oul Oul
LE CHAT de remplissage.
La chanson « Eye of the tiger »
OFPTIC 2000 Oul Oul renforce le message.
Le choix d’'une musique classique
R&R Oul Oul renforce le coté traditionnel du produit.
BOUYGUES oul oul La musique est en parfaite
TELECOM synchronisation avec I'image.
. Musique joyeuse appuyant le message
Oul Oul
LYSOPAINE (le produit soulage = on est joyeux).
La musique épique se transforme en
KRYS oul OuUl musique soul (confiance).
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DULCOLAX
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OUI
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OUI
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La musique, légère et joyeuse est en
lien avec le produit censé soulager.
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ABRITEL
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OUI
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OUI
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La musique calme correspond au 
message publicitaire.
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BION3
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La musique renforce le message
(musique énergique).
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La chanson « mamy blue » (1971)
rappelle le nom du produit.
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La musique a ici uniquement un rôle
de remplissage.
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La chanson « Eye of the tiger » 
renforce le message.
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Le choix d’une musique classique
renforce le côté traditionnel du produit.
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2/ COMPARAISON DE DEUX PUBLICITES UTILISANT LA MEME MUSIQUE :

Nous allons voir deux publicités qui utilisent la méme musique, la chanson «Eye of the tiger» (1982)
du groupe de Hard Rock* américain Survivor.
Aprés visionnage des deux publicités TV, complétez le tableau ci-dessous :

Quel est le produit vanté ?
(Nature, Marque)

Combien de temps la pub
dure-t-elle ?

Quel est le public visé ?

Que voit-on ?

fromage,.se.faire prendre.au..
piege puis.renaitre.grace.a la..
«.farce.».du fromage.............

porter.des.lunettes. et. faire...
toutes. sortes.dagtivités........

3 chansons s’enchainent en

Y a-t-il synchronisation
musique / image ? (Justifier)

Quentend-on ? fanction. du. scénario. (1/........ lci, la.chanson. renfarce le......
Carpenters.2/The.Doors.3/... |message.de.la publiciteé...........
QUEVIYOR)t.cviiviccveeceeecieeieens | e
.Qui, les . mouvements.de.la... | On.ne.peut.pas.vraiment......

sauris. sont.synchronysés. avec

Quel est le slogan ?

Quel est le réle de la
musique par rapport au
message de cette Pub ?
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Fromage, Nolan’s cheddar.
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Opticien, Optic 2000.
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1min30
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45s
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Tout public
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Tout public
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On voit une souris manger du
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fromage, se faire prendre au
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piège puis renaître grâce à la
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« force » du fromage.
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On voit des personnes 
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porter des lunettes et faire
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toutes sortes d’activités.
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3 chansons s’enchaînent en
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fonction du scénario (1/
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Carpenters 2/ The Doors 3/
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Survivor).
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On entend « eye of the tiger ».
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Ici, la chanson renforce le
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message de la publicité.
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Oui, les mouvements de la

nathalie armengaud
souris sont synchronysés avec
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la musique.
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On ne peut pas vraiment 
parler de synchronisation.
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Seriously Strong.
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Optic 2000, on va se revoir.
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du personnage.
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La musique souligne la force
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La musique souligne la

nathalie armengaud

nathalie armengaud
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3/ LA MUSIQUE DANS LA PUBLICITE TV :

Dans la plupart des publicités télévisées, la bande-son utilise une musique déja composée ect
commercialisée, appréciée du public. Le but est d’établir la correspondance entre le "capital
sympathie" de la musique et le produit ; on veut donner envie d’acheter le produit en question.

La bande-son peut aussi reprendre une chanson trés connue du grand public sur laquelle seront
calées des paroles en lien avec le produit vanté ; on parle alors de parodie* musicale.

Exercice : Voici quatre chansons détournées par des publicitaires. Essayez d’associer a chacune
d’elles la marque correspondante (au choix : Dacia, Lustucru, McDonald’s, Maaf) :

CHANSON INTERPRETE MARQUE

C’est la ouate Caroline Loeb MAAF
Another one bites the dust Queen DACIA
Total eclipse of the heart Bonnie Tyler McDONALD’S
J’aime les filles Jacques Dutronc LUSTUCRU

4/ «<EYE OF THE TIGER»(1982) : UNE CHANSON REINE DE LA PUB ?

Nous allons donc écouter cette chanson, I'analyser et tenter de comprendre pourquoi elle a été
utilisée a plusieurs reprises dans des publicités TV.

Consigne : Apres écoute du morceau, répondez aux questions ci-dessous :

a) Quelle est la formation instrumentale ?

c) Quel est le caractere de cette chanson ?

.Le.caractere.est €nergique,.entrainant.voire.agressif..........coovveriern e
d) Quel est le tempo de cette chanson ?

) R =Y n oY =T g g ToTa (=T oL o SRRSO S U RU RSO SUSRUR RS URTURRPRURRURRUN
e) Quel est le style de cette chanson ?

L e5L . facilement. MAMOKISADLE. ... e et re s
g) Selon vous, quels bénéfices le groupe Survivor a-t-il tirés de l'utilisation de sa musique dans la
publicité ?
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MAAF
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McDONALD’S
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LUSTUCRU
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Guitare électrique (son saturé), Batterie, Basse et Synthétiseur (son de piano).
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Voix soliste ténor, en langue anglaise.
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Le caractère est énergique, entraînant voire agressif.
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Le tempo est moderato.
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Le style est le Hard Rock.
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Elle a été choisie pour son caractère entraîanant, pour sa popularité et pour le fait qu’elle
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est facilement mémorisable.
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Le groupe Survivor va gagner en popularité et va toucher des droits d’auteur.

nathalie armengaud

nathalie armengaud

nathalie armengaud

nathalie armengaud

nathalie armengaud

nathalie armengaud


5/ LES SIGNATURES SONORES DES MARQUES : UNE IDENTITE.

De nos jours, les marques veulent leur propre identité sonore et possedent une signature sonore.
Ainsi, lorsque les téléspectateurs entendent cette petite musique, ils peuvent immédiatement
I'associer a la marque, ce qui renforce la notoriété de celle-ci.

Exercice 5.1 : Aprés visionnage de la vidéo, répondez aux questions ci-dessous :

a) Selon le narrateur, qu’est-ce qu’une signature sonore ?

.Ce.sont. quelques.notes.de. musique. qui.accampagnent.le lago. dune.marque........cccooeeeee..
b) A quoi sert la signature sonore ?

Elle.sert.a.reconnaitre.une.marque.a.loreille. tres. rapidemente. ..o e,
c) De quelle entreprise de télécommunications est-il question dans le reportage ?

ALs’agit.de L entreprise BatelCo. .. ... e b
d) Comment cette entreprise a-t-elle utilisé sa signature sonore pour se faire connaitre ?

.Elle.a. dans..un.premier. temps. demandé. a.des.musiciens.de. la. remixer..dans.divers. styles. de.
.musique .avant.de presser.des.CD..qui.ont été. distribués. gratuitement dans..des.boites. .de....

Exercice 5.2 : Essayez de relier ces signatures sonores aux marques qui leur sont associées :

&
bOUVG&’k@%\ | EXTRAIT N° 6. @ EXTRAIT N° .5
P

ﬂ EXTRAIT N° .| m EXTRAIT N° 8.
: 2
RTI_ EXTRAIT N° .4 gy

m EXTRAIT N° .2 EXTRAIT N° /.

EXTRAIT N° .3

Vocabulaire a connaitre V¥

Slogan : Phrase publicitaire concise et originale, congcue en vue de bien inscrire dans l'esprit du
public le nom d'un produit.
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Ce sont quelques notes de musique qui accompagnent le logo d’une marque.
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Elle sert à reconnaître une marque à l’oreille très rapidement.
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Il s’agit de l’entreprise Batelco.
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Elle a dans un premier temps demandé à des musiciens de la remixer dans divers styles de
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musique avant de presser des CD qui ont été distribués gratuitement dans des boîtes de 
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nuit.
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